
 

 

PESAN KOMUNIKASI GAYA BERPAKAIAN PERKEMBANGAN TREND 

FASHION 

(Analisis Isi pesan pada Akun Tik-Tok Urban Sneaker Society) 
 

 

 

 

Disusun oleh: 

Izzul Haq Khumaini 

202010040311335 

 
 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

2024 



i 

 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN 
 



ii 

 

 

 

LEMBAR PENGESAHAN 
 



iii 

 

 

 

 

 



iv 

 

 

 

SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI 
 



v 

 

 

 

LEMBAR PERNYATAAN 
 



vi 

 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI 
 



vii 

 

 

 

TANDA TERIMA PLAGIASI 
 



viii 

 

 

 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI 

 



ix 

 

 

 

BERITA ACARA SEMINAR HASIL 
 



x 

 

 

 

DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL 
 



xi 

 

 

 

DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL 
 



xii 

 

 

 

ABSTRAK 

Media sosial dalam pertumbuhannya akan menjadi penyampai pesan paling cepat, bagi 

perkembangan teknologi media di Indonesia sehingga dapat memberikan kebutuhan 

masyarakat dalam hal sarana mendapatkan informasi baik edukasi, bisnis, entertainment dan 

hal lainnya. Pada masa ini, beberapa akun new media seperti Tik-Tok, menyuguhkan 

kebutuhan informasi dan perkembangan Trend, salah satunya akun Tik-Tok yang diikuti oleh 

banyak anak muda khususnya millenial dan gen-z di Indonesia yaitu @urbansneakerssociety. 

Penelitian ini membahas isi pesan dari Tik-Tok Urban Sneakers Society dan perkembangan 

trens fahion. Tujuan penelitian ini, untuk mengetahui bagaimana penggunaan media sosial Tik- 

Tok sebagai media informasi seputar fashion, gaya berpakaian dan item fashion yang ada di 

Indonesia pada akun Tik-Tok dan menyita perhatian dengan melihat analisis isi konten digital 

sebagai media informasi. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis isi 

dengan tipe penelitian kuantitatif deskriptif, dengan pengumpulan data primer dari hasil 

pengkodingan yang sesuai dengan kriteria (kategori) yang telah ditentukan oleh peneliti dan 

analisis isi online dan dokumentasi pada postingan Tik-Tok. Sedangkan teknik pengumpulan 

data sekunder menggunakan studi pustaka dari buku dan jurnal serta artikel. Teori yang 

digunakan yaitu isi pesan oleh Rogers dan Shoemaker. Dari penelitian ini dapat disimpulkan 

bahwa setiap video dalam playlist “owner spotlight” membahas gaya berpakaian, item fashion, 

dan perkembangannya dalam tren fashion serta akun Tik-Tok @urbansnekersociety 

menggunakan media sosial sebagai media informasi gaya berpakaian, trend dan fashion dengan 

pengemasan konten, yang up to date dan relatable. Konten-konten yang dimiliki oleh 

@urbansneakersociety menerapkan teori isi pesan sehingga dapat memudahkan para pengikut 

untuk mencari informasi yang up to date dan reletable. 

 
Kata kunci: analisis isi, kuantitatif, trend, Tik-Tok, Urban Sneakers Society 
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