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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh iklan dan 

harga terhadap keputusan pembelian smartphone Vivo. Populasi dalam penelitian 

ini yaitu konsumen smartphone Vivo di Malang dengan jumlah sampel yang 

digunakan pada 108 konsumen. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

accidental sampling dan waktu  penelitian selama periode survei. Teknik 

pengumpulan data mengunakan kuesioner. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan iklan terhadap 

keputusan pembelian, terdapat pengaruh positif dan signifikan harga terhadap 

keputusan pembelian. Variabel harga memiliki pengaruh dominan terhadap 

variabel keputusan pembelian smartphone Vivo. 

Kata kunci: iklan, harga, keputusan pembelian, smartphone Vivo. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to find out and analyze the influence  of advertising and prices on 

the purchasing decisions of Vivo smartphones.   The population in this study was  

Vivo smartphone consumers  in Malang with the number of samples used in 108 

consumers. The sampling technique uses accidental sampling and research time 

during the survey period. Data collection techniques use questionnaires. The 

method used in this study is multiple linear regression analysis. The results of this 

study show that there is a positive and significant influence  of advertising on 

purchasing decisions, there is a positive and significant influence  of price on 

purchasing decisions. The price variable has a dominant influence on the variable 

of Vivo smartphone  purchase decisions. 

Keywords: advertising, price, purchase decision, Vivo smartphone. 
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