PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA PROMOSI PRODUK
(Studi pada Akun Instagram @Sabucandu)

SKRIPSI

Diajukan Kepada Fakultas IImu Sosial dan lImu Politik
Universitas Muhammadiyah Malang

Sebagai Persyaratan Untuk Mendapatkan Gelar Sarjana (S1)

Diajukan Oleh:
Dwiki Affian
20171000311396

Dosen Pembimbing :
Nurudin, M.Si.

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN
ILMU POLITIK UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG

2023



LEMBAR PENGESAHAN

SKRIPSI

Dipersiapkan dan disusun oleh :

DWIKI AFFIAN
201710040311396

Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji Skripsi
dan dinyatakan
LULUS
Sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar
Sarjana ( SI ) [lImu Komunikasi
Jum’at, 25 Agustus 2023
Dihadapan Dewan Penguji

Dewan Penguji :

. Widiya Yutanti, M.A (Hons)
M. Fuad Nasvian, M.L.LKom

Nurudin, M.Si

Mengetahui

ijal, S.IP.,M.Hub.Int.




PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA PROMOSI PRODUK
(Studi pada akun @sabucandu)

Diajukan Oleh

DWIKI AFFIAN
201710040311396

Telah disetujui

Kamis, 25 Agustus 2023

Pembimbing |

Nurudin, M.Si

Wakil Dekan | Ketua Program Studi
[Imu Komunikasi

Nasrullah, M.Si.




LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Nama : DWIKI AFFIAN

NIM :201710040311396

Jurusan : ILMU KOMUNIKASI

Fakultas : FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
Judul Skripsi : PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA

PROMOSI DALAM UPAYA MENINGKATKAN DAYA BELI
(Studi Pada Akun Instagram @sabucandu)

Disetujui,

Dosen Pembimbing

e

Nurudin, M.Si

Mengetahui,

Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi

! Az,’u // ("') s

Nasrullah, M.Si




SURAT KETERANGAN SIAP DI UJI

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG

Program Studi : limu Kesejahteraan Sosial * limu Pemerintahan * llmu Komunikasi * Sosiologi * Hubungan
Internasional
Kampus I : JI. Raya Tlogomas No. 246 Telp, 0341-464316-19 Fax. 0341-460435, 460782, 466321 Malang 65144
E-mail s
SURAT KETERANGAN
Nomor: E.6/ /FISIP/UMM/ /2023

Bersama ini kami sampaikan bahwa, mahasiswa :

Nama : Dwiki Affian

No. Induk Mahasiswa : 201710040311396

Program Studi : [Imu Komunikasi

Judul Skripsi : PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI

MEDIA PROMOSI DALAM UPAYA MENINGKATKAN DAYA BELI
(Studi Pada akun Instagram @sabucandu)

telah melakukan bimbingan Skripsi dan Siap Diuji.

Demikian, atas perhatiannya kami ucapkan banyak terima kasih.

Dosen Pembimbing I,

urudin, M.Si



SURAT PERNYATAAN

SURAT PERNYATAAN
Yang Bertandatangan di bawah ini :
Nama : Dwiki Affian
NIM :201710040311396
Program Studi : llmu Komunikasi
Fakultas - Iimu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah
Malang

Dengan ini menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa

1. Tugas Akhir dengan Judul :

PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA PROMOSI
DALAM UPAYA MENINGKATKAN DAYA BELI
(Studi Pada akun Instagram @sabucandu)
adalah hasil karya saya dan dalam naskah tugas akhir ini tidak terdapat karya ilmiah yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademik di suatu Perguruan
Tinggi, dan tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan olch
orang lain, baik sebagian ataupun keseluruhan, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam

naskah ini dan disebutkan dalam sumber kutipan dan daflar pustaka.
2. Apabila ternyata di dalam naskah tugas akhir ini dapat dibuktikan terdapat unsur-

unsur PLAGIASI, Saya bersedia TUGAS AKHIR INI DIGUGURKAN dan GELAR
AKADEMIK YANG TELAH SAYA PEROLEH DIBATALKAN, serta diproses

sesuai dengan ketentuan hukum yang berlaku.
3. Tugas akhir ini dapat dijadikan sumber pustaka yang merupakan HAK BEBAS

ROYALTY NON EKSKLUSIF.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk dipergunakan

sebagaimana mestinya.
Malang, 28.\( - ©f - 2027
Yang Menyatakan,

Dwiki Affian



LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI

———r e S A AT T e

ERATURAN REKTOR NOMOR 2 TAHUN 2017-11-29

UNIVERSITAS TENTANG

MUHAMMADIVAH
P PELAKSANAAN DETEKSI PLAGIASI PADA KARYA TULIS ILMIAIT DOSEN DAN

,; :__ \ MAIASISWA DI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAI MALANG

- ] e ]

"“ﬂ LEMBAR PERSETUJUAN
A"“u DETEKSI PLAGIASI
UPiN_l__STI
\ nn-“//

SKRIPSUTESIS/DISERTASI DENGAN JUDUL:
PEMANFAA TAN INSTAGRAM SEBAGAL MEDIA PROMOSI DALAM UPAYA
MENINGKATKAN DAYA BELI
(Studi Pada akun Instagram (@sabucandu)
)
Oleh:
Nama : Dwiki Affian
NIM  :201710040311396
Telah memenuhi persyaratan untuk dilakukan deteksi plagiasi
Menyetujui,
Malang,..107. 0§ 7 20 2% |
Pembimbing I/Promotor
Nurudin, M.Si
NIP. 10397060341
E.i ) (*) Coret yang tidak perlu
1 -
IN.OA b- Kampus | Kampus It Kampus it
STARS (] ﬂmnlu:m‘l :.l‘lnhj awa T &l [‘.::gu} ~ga<l«‘lrh:‘¢:‘:’ M: Malang Jwwa Twna ‘l‘ 'R&n““!u‘mu;..s“N._“;i\:\"m..,mu bawa Torun
o PR e P T e 00 L
£ webmaster@umm ac d

Vi




TANDA TERIMA PLAGIASI

Plagiasi

| PROGRAM STUDI
kﬁ’ “J‘/}U.KQI'AUNIKASI Tanda Terima

Nama - Dwwe\ AFFIAN

NIM : 1013 100403 W\ 396
/f/ Hasil Plagiasi :o8/03 wiey 24fc3 “or 5/6 @o3  V4/o3 ey “os
BABI Yl5 |65 @ BABIV ()
BAB || {3 [(72]| % BABV 2Y |25 |26 |\
 BABIII 65 [SS [ 47| 28 | IS BABWI HENEER

!}1 i 5 Malang, 5 Juni 2023
q 4 AM STUDI in Plaglasi Prodi,
TN ILMU KOMUNIKAST”

3 S GHAVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
/‘
(70

{Dasuki

vii



9

R

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

Nama : Dwiki Affian
NIM :201710040311396
Jurusan - : Ilmu Komunikasi
Fakultas : Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Judul Skripsi : PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA
PROMOSI DALAM UPAYA MENINGKATKAN DAYA BELI (Studi Pada Akun
Instagram @sabucandu)
Pembimbinng : Nurudin, M.Si
Kronologi Bimbingan :
Tanggal Keterangan Paraf Dosen
l’embimbing
4 April 2021 Acc Judul L /
5 Juli 2021 AccBab 1,2,3 4 / I{L
6 Agustus 2021 Seminar Proposal /\ /
10 September 2021 Acc Penelitian p /‘ ]
14 Januari 2023 Acc Bab 4, 5, Abstrak / [ /
5 Februari 2023 Acc Seluruh Naskah /4

Malang,\9..7. 08 - 2023

Disetujui

Dosen Pembimbing

Nurudin, M.Si

viii



BERITA ACARA SEMINAR PROPOSAL

BERITA ACARA SEMINAR PROPOSAL

Pada, Sclasa 31 Agustus 2021

Telah dilaksanakamn Seminar Proposal Skripsi olch :

Nama Pencliti

'NIM

Judul Proposal

Dihadiri oleh :

Konsentrasi Prodi

1. Dosen Pembimbing : Nurudin, M.Si

-

Dwiki Affian
201710040311396
Jumalistik
PEMANFAATAN INSTAGRAM
SEBAGAI MEDIA PROMOSI DALAM
UPAYA MENINGKATKAN DAYA
BELI (Studi pada akun Instagram

(@sabucandu

2. Dosen Penguiji : M. Fuad Nasvian, M.1.Kom.

3. Dan sejumlah 12 Mahasiswa (presensi terlampir)

Penyajian dinyatakan LULUS/TIDAK LULUS dengan nilai

Dosen Pembimbing

Nurudin, M.Si

Mengetahui,

Malang, 31 Agustus 2021

Dosen Penguji

e

M. Fuad Nasvian, M.L.LKom.

Ketua Program Studi llmu Komunikasi

//Tizu (l ol
r

Nasrullah, M.

Si



ABSTRAK

Judu dari skripsi ini adalah “PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA
PROMOSI DALAM UPAYA MENINGKATKAN DAYA BELI™.

Dewasa ini, era digital sudah sangat berkembang terutama dalam bermedia sosial,
Mulai dari anak muda hingga dewasa semua memerlukan media sosial. Instagram adalah
media sosial yang banyak digunakan schari-hari. Salahsatu fungsi Instagram yang banyak
digunakan adalah untuk media promosi bisnis barang/jasa.

Adapun tujuann dari penclitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisa
pemanfaatan Instagram sebagai media promosi oleh pemilik akun @sabucandu. Metode
penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan rancangan studi kasus. Peneliti
menggambarkan situasi yang ada dilapangann dengan proses wawancara, observasi dan
dokumentasi untuk memperoleh data yang akurat dan dilakukan selama kurang lebih 1
(satu) bulan.

Hasil penelition yang di dapat dalam penelitian pada akun Instagram (@sabucandu

ini adalah Promosi melalui Instagram cfektif dalam menstimulasi attention
(perhatian), inferest (ketertarikan), desire (keinginan), dan action (tindakan) schingga
terjadinya peningkatan daya beli.

Pada penelitian ini, didapat hasil kesimpulan yaitu media Instagram sangat cocok
untuk menarik perhatian pengguna Instagram schingga pengguna Instagram mengetahui
berbagai informasi khususnya mengenai promosi dari scbuah produk tetapi untuk tindakan
pembelian masih kecil kemungkinan untuk seseorang melakukan membeli pada produk
promosi yang diinformasikan. Faktor untuk melakukan tindakan pembelian tidak hanya dari
media Instagram saja tetapi bisa dari media lainnya.

Kata Kunci : Komunikasi, Media Sosial, Internet, Instagram, Promosi

Dosen Pembimbing, Penuli

vurudin M_Si Dwiki Affian
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